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ovione atomiza concorrentes

Tecnologia das particulas concede a empresa farmacéutica o prémio COTEC Unicer 2009

A Secagem de Particulas por
Atomizagio (SAtom) aplicada &
industria farmacéutica valeu a
Hovione o Prémio Produto Ino-
vac¢io da COTEGC Unicer 2009.
A utilizagao da nova tecnologia
representa um salto qualitativo
na eficicia dos medicamentos.
A diferenga nio estd no compo-
nente quimico activo, mas nas
superiores propriedades fisicas
que o produto apresenta.

A SAtom permite fabricar par-
ticulas de medicamentos com
um grau de controlo inédito so-
bre a sua composi¢ao, tamanho,
morfologia e densidade. A inova-
¢do induz eficdcia terapéutica,
maior estabilidade, prazos de va-
lidade mais longos, simplifica-
¢do na formula¢do dos medica-
mentos e o desenvolvimento de
produtos que de outro modo se-
riam impossiveis de aplicar ao
corpo humano. Por exemplo,
permite que certos medicamen-
tos se tornassem soliiveis e ab-
sorviveis pelo organismo. No tra-
tamento da asma ou infecgoes
pulmonares a vantagem tra-
duz-se na duplicagio do princi-
pio activo do produto inalado
que chega aos brénquios.

“Para inovar ndo é preciso fa-
zer uma descoberta revolucions-
ria digna de um Prémio Nobel,
mas saber aplicar novos conheci-
mentos e técnicas que condu-
zam a produtos vencedores nos
seus segmentos de mercado”, re-
fere Peter Villax, administrador
da Hovione. O empresério nota
que a pesquisa farmacéutica es-
ta focada na descoberta de no-
vos produtos, negligenciando a
vertente da tecnologia.

A secagem por atomizagao ja
era aplicada pela inddstria ali-
mentar, por exemplo no fabrico
do leite em p6 e café instanta-
neo. A Hovione identificou a util
dade do processo na sua indis-
tria, investindo, entre investiga-
¢ao, equipamentos e instalagoes,
€16 milhdes. Mas este esforgo foi
amplamente compensado. No
periodo 2005/2008, as vendas
atingiram os €35 milhoes. A Ho-
vione esteve envolvida em 44
projectos de investigagio, recor-
rendo 4 tecnologia SAtom, todos

eles com retorno comercial. A
nova técnica deu origem a trés
pedidos de registo de patente de
inveng¢io, em mais de 20 merca-
dos. A Hovione “ndo foi a primei-
ra farmacéutica a aplicar o SA-
tom, mas foi a empresa que ala-
vancou o seu crescimento sobre
a engenharia de particulas que a
nova tecnologia potencia”, refe-
re Peter Villax.

Em 2004, um laboratdrio ame-
ricano visitou a unidade de Lou-
res e desafiou a Hovione a fabri-
car um produto por secagem
por atomizagao. A proposta tra-
duzia uma novidade tecnolégica
para a Hovione por nio envol-
ver transformacao nem reacgao

MENGOES HONROSAS

quimica, mas antes um processo
fisico de secagem instantinea
que exigia uma instalac¢io indus-
trial sofisticada e um controlo ri-
goroso. A empresa aceitou o de-
safio e destinou €3 milhoes para
uma instala¢io SAtom na sua fé-
brica. A nova tecnologia actua
sobre o produto activo em solu-
¢do, suspensdo ou emulsio, que
¢é depois injectado, através de
um atomizador que projecta o li-
quido em finas particulas, numa
camara onde o solvente € instan-
taneamente evaporado. O produ-
to seco € depois transportado pa-
raum ciclone, que separa as par-
ticulas por dimensdo, reconhe-
cendo as de tamanho desejado.

“Inovar nao € so desenvolver
uma nova tecnologia. E preciso
promové-la e divulgd-la, mon-
tando uma mdquina técnico-co-
mercial que conduza ao suces-
so", salienta Peter Villax,

Na Hovione, a inovagio ja ndo
depende de uma sé pessoa, co-
mo sucedeu nas origens da fir-
ma, em que Ivan Villax era o in-
ventor genial. Hoje, a empresa
conseguiu montar uma equipa
de cientistas e técnicos de gran-
de nivel, de que a tecnologia SA-
tom é apenas um dos exemplos.

A Hovione tem permanente-
mente activo o seu programa
Welcome Back que se destina a
atrair de volta a Portugal jovens

Peter Vilax, administrador
da Hovione, vencedora
do Prémio Inovacao da Cotec

cientistas que se foram douto-
rar no estrangeiro. “E um desa-
fio que todas as empresas portu-
guesas deveriam abragar”, diz
Peter Villax. No dominio da Ino-
vacdo, o gestor defende que o
pais “deve exigir mais aos em-
presdrios”. Portugal “tem exce-
lente produgdo cientifica, um
Governo que da apoios, mas
uma fraca resposta por parte
dos empresdrios”. Ter uma eco-
nomia “baseada sobre o conheci-
mento € a dnica maneira de se
gerar riqueza neste século e a
responsabilidade cabe por intei-
ro aos empresarios”.
ABILIO FERREIRA
aferreira@expresso.impresa.pt

Efacec (eficiéncia energética), NDrive (software para GPS), Critical Links (concentragao de servigos informaticos) e Priberam Informatica
(plataforma para linguistas) foram outras empresas distinguidas, entre as 30 candidaturas que se apresentaram ao Prémio da COTEC

O segredo
da Salsa
esta no
push up

0 modelo Wonder
transformou-se no hino
2 inovagio. A marca foi
distinguida com prémio
para o sector tradicional

0 segredo estd no push-up, um
efeito que permite realgar as for-
mas femininas.

0 modelo Wonder transfor-
mou-se no hino a inovacio da
Salsa. O esfor¢o da marca de Fi-
lipe Vila Nova no sentido de
combinar uma cultura de inova-
¢A0 com uma orientacio focada
no cliente foi recompensada
com o prémio especial para o
sector tradicional, A Salsa ga-
nhou uma nova ambigio global.

A Wonder Salsa Jeans “im-
pulsionou mudangas profun-
das na estratégia da organiza-
¢3o que adoptou como maxi-
ma ‘think outside the box’ e re-
volucionou o marketing e a co-
municagio da marca”, reco-
nhece o presidente da [rmios
Vila Nova (IVN).

Langado no fim de 2007, o no-
vo modelo deverd até ao fim des-
te ano vender meio milhao de
pegas nas dezenas de mercados
em que a Salsa opera. A Won-
der tornou-se na estrela da com-
panhia pela sua vocagao global,
adaptando-se aos gostos de mu-
lheres de todo o mundo.

A pega, segundo a empresa,
inova “no fir exclusivo-desjeans
push-up, nos processos de lavan
daria e matérias-primas de cada
modelo e na gama diversificada
de lavagens, cores, detalhes e
moldes, permitindo a cada clien-
te encontrar o modelo certo”. A
missdo da Wonder “é valorizar
a silhueta feminina, aliar confor-
to com sensualidade, beleza e
bem-estar, potenciando uma au-
téntica operagao de estética”. O
novo modelo cumpre as expec-
tativas das mulheres que “valori-
zam a sua imagem, o conforto e
a sensualidade, através de cal-
¢as confortdveis que realgam
elegantemente a silhueta femi-
nina, provocande assim uma
sensacdo tinica de bem-estar”.

Canais alternativos

A Wonder nasceu dos dois ei-
Xos estratégicos em que assenta
a moda Salsa: aplicagio de no-
vos métodos ¢ técnicas de fabri-
co e apelo & criatividade através
de novos modelos que respon-
dam as exigéncias dos consumi-

EdgeBOX

A EdgeBOX, da Critical Links
(uma cisao da Critical Software)
& uma espécie de seis ou oito
em um, Numa tnica caixa, uma
organizagao tem acesso a um
conjunto de servigos dispersos
por varios equipamentos.

As solugdes Critical Links
simplificam a gestao e reduzem
o custo associado de um
enorme conjunto de servigos

e funcionalidades informaticas.
A caixa magica é um dispositivo
de rede multifuncional que
concentra solugdes
especializadas como redes de
dados e voz, central telefonica,
servigos de rede, seguranca e
servidores de armazenamento
de dados, web e e-mail. A
EdgeBOX conta com milhares
de aplicagdes em dezenas de
mercados de todo o mundo.
Esta disponivel num conjunto
de plataformas, suportando até
300 utilizadores. Em Fevereiro,
ganhara o Prémio 'Melhor
Produto Open Source' no
Internet Telephony Show,

em Miami.

| smartGate

A SmartGate, da Efacec
Engenharia, € uma pega
inteligente de um programa
mais vasto (InovGrid) para redes
eléctricas de nova geragao.

O dispositivo é aplicado nos
postos de transformagao,
potenciando a eficiéncia
energética. Depois da fase
experimental, serdo instalados
este ano 500 aparelhos,

no dmbito do projecto-piloto.
E um dos contributos da Efacec
para a reducdo da pegada

de carbono. Num segundo
momento, a SmartGate
permitira as companhias
eléctricas proceder a uma
gestao integrada da rede, até
a0s contadores domésticos.

O tarifario eléctrico podera,
no futuro, ter tantas versdes
como sucede actualmente
com os telemdveis.

NDrive Touch

Para quem tem horror a mapas,
a portuense Ndrive licenciou um
software de navegagao infalivel.
O NDrive Touch é uma solugao
para GPS que se destaca pelo
realismo, facilidade de leitura,
fotos aéreas obliquas e
instrugdes detalhadas. Uma
vantagem suplementar sio as
suas dimensdes. O modelo é o
mais fino (13 mm de espessura)
e leve (110 gramas) do mercado.
A versao Touch acolhe mapas
de 70 paises, sendo
comercializado em 32
mercados. Num primeiro
momento, a empresa
encomendava na China o
equipamento em que instalava
asua aplicagao, mas agora
concentra-se na venda do
software. Este ano espera
vender meio milhao de unidades
e facturar €10 milhdes. Entre os
seus clientes, contam-se
gigantes como a MediaMarkt,
Fnac ou a britanica Halfords
que vende por ano um volume
de GPS que triplica o mercado
portugués.

Priberam'’s NLP Workbench

Ha oito anos, a Priberam
langou-se na criagao de uma
plataforma tecnologica de
processamento de linguagem
natural que criasse e testasse
recursos linguisticos (/éxicos,
gramaticas, ontologias, etc.);

e um sistema de geragao
automatica de software para
médulos independentes da
lingua e da aplicacao
(correctores ortograficos

e sintacticos, indexadores,
tradutores, etc). O resultado

¢ a plataforma Priberam'’s NLP
(Natural Language Processing)
Workbench que lhe permitiu
comercializar ferramentas
linguisticas em varios idiomas,
sistema de resposta automatica
e motores de busca semanticos.
Uma outra vantagem do NLP
Workbench é tender para uma ‘
independéncia da plataforma
aplicacional, podendo ser
utilizado nos trés principais
sistemas operativos (Windows,
Macintosh e Linux), disponiveis
actualmente.

dores. O novo desafio “think
outside the box” induziu uma no-
va e inédita aposta da Salsa ao
nivel dos canais de distribuigio,
a escala global, permitindo atin-
gir outros segmentos de merca-
do. A Wonder surge 2 venda em
canais alternativos e redes de lo-
jas onde ndo seria suposto distri-
buirem cal¢as, mas que parti-
Iham o mesma missao de contri-
buir para o bem-estar, beleza e

| sensualidade das mulheres. A

marca desenvolveu pela primei-
ra vez, parcerias com lojas de
acessorios, sapatarias, gindsios
e lojas de roupa interior. A par-
ceria com a cadeia de gindsios
Curves, em Espanha, e a Hol-
mes Place, em Portugal, ¢ sim-
bolo da inovagao promocional,
explorando-se um ambiente fre-
quentado pelas mulheres espe-
cialmente preocupadas com o
seu bem-estar.

A IVN surpreendeu ainda na
apresentagao da pega no ponto
de venda, através de um minicor-
ner Wonder que permitiu ao con-
sumidor reconhecer, de imedia-
10, o efeito push-up das calgas,
impulsionando as vendas. A.F.
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