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Hovione estuda
construcao de nova
fabrica na California

Contratos com base

na nanotecnologia
vdo render a empresa

15 mithdes até 2007

m DIANA MENDES

A Hovione, empresa portuguesa de
quimica ligada a saide, estd a estu-
dar a criagéo de uma nova fabrica
na Califérnia. Esta &€ uma solucio
que aempresa equaciona perante
“asaturacdo dacapacidadede pro-
dugdo do Centro Tecnolégico de
New Jersey”, atinica unidade nos
Estados Unidos, mercado que con-

INVESTIMENTO. Exploragdo de novas tecnologias na produgéo diferenciam Hovione e atraem novos clientes

centra metade das vendas. A outra
hipétese analisada por Guy Villax,
administrador-delegado da empre-
sa, passa por expandir as instala-
¢Oes abertas em 2002,

Guy Villax explicou ao DN que
durante o Gltimo ano fiscal a factu-
ragdojaatingiu os 5 milhées de eu-
ros. Casoa “saturago, estimada
em oito milhdes, trave o cresci-
mento, poderemos optar por um
novo centrona Califérnia, onde se
encontram muitos dos clientes e do
know how”, frisou. O projecto ain-
daestd em estudo, por isso nao fo-
ram lan¢ados investimentos ouda-
tas para o alargamento.

Entre 2005 e 2006, a Hovione vai
refor¢ar os investimentosem 7,8

Direitos reservados

milhdes de euros. A maior fatia
estd destinada atecnologia e ino-
vagdo, mas a empresa pretende
também melhorar as infra-estru-
turas de New Jersey, Loures e Ma-
cau. A nanotecnologia—engenha-
riade particulas que vai permitiro
fabrico de medicamentos majs fa-
ceis de absorver peloorganismo-¢€
uma apostarecente, que absorveu
2,5 milhoes em equipamento. Esta
tecnologia trouxe um grande nu-
mero de contratos novos nos lti-
mos 15 meses, avaliados em 5 mi-
1hdes de euros, mas a Hovione pre-
Vvé que, emn 2006, cres¢am em valor
para os dez milhdes.
Oriscoeainovagio tém marca-
do a historia da Hovione desde

1959, quando Ivan Villax (o funda-
dor) confinava a uma cave a sua
pesquisa. Hoje, o seu filho, Guy
Villax, diz que o crescimento da
empresa nunca poderia ser susten-
tado com o mercado portugués.
*S6 wn mercado de 500 milhGes de
pessoas, como o americano, pode-
ria exigir-nos a maxima qualidade
e tornar-nos competitivos.” O in-
vestimento de 21 milhdes de euros
em 2002 no Centro Tecnolégico de
New Jersey veioresponder aesse
apelo. “Era um compromisso ne-
cessario para com o mercado ame-
ricano. As multinacionais e as bio-
techs estiola e preferem ter solu-
¢desnolocal onde estio”, explicou.

As areas denegécio da Hovione
saoaprodugio de principios acti-

Nos Estados Unidos foi
aprovado o langamento de
19 medicamentos. Hovione
esta envolvida em trés

vos para produtos genéricos e para
produtos inovadores exclusivos. &
aqui que as biotechs ganham cres-
cente importancia. Apesar de as
multinacionais terem mais peso
nas vendas, Guy Villax considera
que as pequenas empresas sao as
principais responsaveis pelos
grandes langcamentos e as que ar-
riscam mais.

Os clientes e 0s projectos da Ho-
vione mais que duplicaram num
ano. E as biotechs cotadas no
Nasdagq (bolsatecnologica ameri-

" cana)sdo “apenas” 1500 potenciais

clientes que sabem do historial in-
vulgar da Hovione na Food and
Drug Administration, entidade
que aprova o langamento de far-
macos nos Estados Unidos. Este
ano, foram aprovados 19 produtos
eaHovione esta envolvidaem3.

Em 2004/2005, a Hovione alcan-
¢ou vendas de 65 milhdes de euros,
valor que subiu 8,4% face ao ano
anterior. S6 a fase pré-comercial,
em que os principios activos sdo
desenvolvidos e testados, equivale
a1/4 dafacturagdo. Este negécio
cresceu 65% e é muito importante
para “encher a fabrica”, disse Guy
Villax. “Se 90% dos produtos nao
passam no controlo, temos de ter
muitos em desenvolvimento, & um
risco controlado.”

Mercado de genéricos domina
negocios desde os anos 60

A Hovione tem actual-
mente duas areas de negéd-
cios distintas nofabricode
principios activos. O mer-
cado de genéricos, porém,
continua a ser o core busi- |{
ness da empresa, represen-
tando 60% das vendas. To-
dos os anos sdo langados §
entre um e dois produtos.
Desde os anos60quea
Hovione tem desenvolvido proces-
sos proprios para o langamento de
medicamentos genéricos a nivel
mundial, como foi o caso dos corti-
coester6ides. A grande oportuni-
dade surgiu nos Estados Unidos,
na década de 80, coma produgdo de

variaslinhas de antibi6ticos. Ain- ,

da hoje a empresa lidera o forneci-

mento de alguns antibi6ticos nos

Estados Unidos e Alemanha.

Os agentes de contraste para
raios X, 0s produtos injectaveis e os
redutoresde colesterol fazemainda
parte do portafélio da Hovione. Em
Portugal, as exportagdes cairam
4,2%, devido a valorizagio doeuro
eaofactodeosclientesrecorrerem,
cada vez mais, & fabrica de Macau.

Vendas na area da investigacao
geraram 15 milhoes de euros

A producdo de principios
activos para predutos ino-
vadores gera 40% do nego-
cio daHovione. Estadrea
resultou em 15 milhdes de &
euros de vendas, mais 65% #
doquenoanoanterior.

Sao estes servigcos que Ny
concentram maiores volu- |
mes de investimento, mas
sdo também os que mais |
atraem clientes novos. O Centro
Tecnolégico de Nova Jérsia é hoje
oelodasempresas de biotecnolo-
gia e farmécia cotadas no Nasdag,
que tém encontrado processos de
fabricoinovadores naareadaste-
rapias de tltima geragdo.

Este segmento é omotorda em-
presa, por desenvolver numerosos
projectos e contribuir para que

muitos consigam ver aluz do dia.
Produtos como o Viracept (terapia
de combate a sida), o RS13 (no
combate ao cancro) ou o Captisol,
tecnologia desenvolvida com re-
curso 4 engenharia de particulas
(nanotecnologia) sio inovagdes
vendidas emregime de exclusivi-
dade para farmacéuticas.

PERFIL DA EMPRESATS S

40 anos de
exportacio

A Hovione foi fundada em 1952
por Ivan Villax, investigador
quimico de origem hungara,
em conjunto com dois compa-
triotas. Durante dezanos, a Ho-
vione foi apenas umlaboratério

_de pesquisa situadona cave de

casa de Ivan Villax.

Nesse periodo de dezanos, 0
engenheiro dedicou-se a inves-
tigagao de estirpes para a pro-
dugio de antibidticos. Com o
rendimento que obteve e com o
registo de intimeras patentes
(hoje sdo mais de 400), conse-
guiu construir a primeira uni-

dade em Loures. Nessa altura,
desenvolve um processo paraa
producdo de corticoesteroides
{produto indicado para algu-
mas doengas de pele) e 0 Japdo
tonou-se um mercado valioso
paraaempresa. Em 1979, aem-
presa abre um escritorio em
HongKong.

Os anos 80 foram marcados
pela aberturadomercado de ge-
néricos nos Estados Unidos ,

. através de uma linha de anti-

biéticos semi-sintéticos. Na
mesma década, a Hovione abriu

- um escritério de licenciamento

na Suica e expandiua produgao
aMacau, inaugurando uma f4-
bricaem 1986.

Nos anos 90, a Hovione opta
por crescer e desenvolver o seu
know how. Nesta fase, marcada
pela ampliacdo e melhoria da
fabrica de Loures (1997), a Ho-
vione migra para os produtos
de qualidade injectavel, mais
ambiciosos na concepgéo, €

' apostanos agentes de contraste

deradiologia. Uma das grandes
mudangas nesta fase relacio-
na-secom o0 aposta em clientes
mais inovadores e exigentes. As
grandes multinacionais e as
biotechs do Nasdaq sdo agora o
principal alvo da Hovione.

Em 2002, o crescimento do
mercado americanojustificouo
investimento de 21 milhoes no
Centro Tecnoldgico em Nova
Jérsia, No grupo trabalham ac-

" tualmente 645 pessoas e estio a

ser desenvolvidos 30 produtos
em simuitaneo. A vendade pro-
dutos representa 3/4 das ven-

das, mas a investigagdo, ares- -

tante fatia, cresceu 65% em

. 2004, totalizando 15,3 milh&es.
! Todaa produgio é exportada.




