Le1 proibe donativos andnimos

mas emp

«CONTRIBUO pessoalmente, sem-
pre que sou solicitado, no montante

que for autorizado por lei — revela:

Belmiro de Azevedo, presidente da So-
nae — a lei actual reduziu (quanto a
mim bem) o valor das contribui¢oes
dos cidadios e assumiu que é através
do Estado que tal deve ser feito». Por
outro lado, «é preciso que os partidos
organizem as suas campanhas den-
tro dos limites financeiros que a lei
impde, evitando espectdculos caros.
Mais ideias, mais compromissos, me-
nos ‘entertainment’ é o que pode aju-
dar a classe politica a subir na consi-
deragio dos eleitores», sublinha o li-
der do maijor grupo nacional.

Mais de metade dos empresirios
portugueses contactados pelo EX-
PRESSO ainda tem relutincia em fa-
lar sobre o financiamento dos parti-
dos politicos ¢ muito menos em reve-
far o valor dos seus donativos pessoais
e a identidade dos partidos beneficia-
dos. «Ndo me pronuncio sobre este
assunton» e «trata-se de uma questio
delicada para responder por telefo-
ne», sdo as expressbes mais ouvidas da
boca dos inquiridos. Apenas Henri-
que Neto, fundador da Iberomoldes e

antigo deputado do Partido Socialis-
ta, nio teve problemas em revelar que
paga as suas quotas de militante do PS
«por um valor superior ao seu cus-
to.  Nisso gasto, pessoalmente,
mais ou menos 1000 euros por
ano». O mesmo responsdvel acrescen-
ta ter contribuido, também pessoal-
mente, com 500 euros para a Campa—

Belmiro de Azevedo
«Contribuo sempre que
sou solicitado, no valor

autorizado por lei»

nha do candidato a secretirio-geral do
PS, Manuel Alegre, mas ndo indica se
fez algum donativo para a campanha
das elei¢des legislativas.

A nova Lei do Financiamento dos
Partidos Politicos e das Campanhas
Eleitorais, que entrou em vigor no
passado dia 1 de Janeiro, refor¢a o pa-
pel das subvengbes do Estado como

principal fonte de financiamento dos
partidos; mantém a proibi¢do dos do-
nativos das empresas (jd presente na
lei anterior); define um limite anual
de 25 saldrios minimos nacionais por
doador (elevado a 6o saldrios mini-
mos, no caso das campanhas eleito-
rais); e impde que os donativos sejam
«obrigatoriamente titulados por
cheque ou transferén-
cia bancdria».

A principal alteragio
da nova lei veio, precisa-
mente, acabar com 0s
donativos  anénimos:
«os partidos politicos
nio podem receber do-
nativos andnimos,
nem receber donativos
ou empréstimos de na-
tureza pecunidria ou
em espécie de pessoas colectivas na-
cionais ou estrangeiras», com excep-
¢do de empréstimos contraidos junto
de institui¢des de crédito e socieda-
des financeiras, pode ler-se no artigo
8° da referida lei, o dnico que entrou
imediatamente em vigor com a sua pu-
blicagdo, em 20 de Junho de z004.

Tal como consagra a lei, Peter Vil-

resarios nao se confessam

lax, administrador da Hovione, consi-
dera que «os partidos politicos de-
viam depender somente de financia-
mentos do Estado e de privados»,
mas Villax vai mais longe e defende a
total transparéncia dos donativos: «de-
veriam ser tornados publicosl». O
mesmo empresirio salienta que exis-
tem lacunas na léi, que se devem ao
facto dos seus autores «serem juizes
em causa prépria. Eu ndo sou filia-
do em nenhum partido, nem contri-
buo para as campanhas eleitorais»,
conclui Peter Villax.

Também Filipe de Botton, lider da
Logoplaste, confessa nunca ter feito
«qualquer donativo pessoal ou insti-
tucional a nenhum partido politico,
de forma directa ou indirecta», uma
méxima «em tudo igual para qualquer
campanha eleitoralb», frisa. Muito criti-
co relativamente ao desempenho de
Santana Lopes como primeiro-minis-
tro, este empresario ligado a0 movimen-
to Compromisso Portugal, afirma ter
«uma posi¢io muito pessoal sobre co-
mo e por quem deveriam ser financia-
dos os partidos politicos».
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Partidos pagam um milhio por ‘outdoors’ de campanha

CERCA de € 300 para o PCP, A volta
de 400 para 0 CDS, na casa dos 9oo pa-
ra o BE. Foram estes os valores que o
EXPRESSO conseguiu apurar para res~
ponder 4 mesma pergunta: «Quanto
custa um ‘outdoor’ durante uma cam-
panha eleitoral?». Os painéis de propa-
ganda que sdo a face mais visivel da cam-
panha deverdo custar mais de um mi-
Ihio de euros, mas os partidos ndo dio
contas certas.

Da parte do PSD e do PS nio foi
possivel obter uma resposta: os so-
ciais-democratas prometem ter os
seus niimeros prontos no prazo de dez
dias e os socialistas ndo responderam
a0 pedido do EXPRESSO. «Para os
partidos pequenos é muito mais fa-
cil ter estas estimativas», justifica
um responsével do PSD que tem 750
«outdoors» espalhados pelo pafs, en-
quanto o PS (como publicou a «Visio»)

£

tem 664, 0 CDS 200, 0o PCP 130 ¢ o
BE 100. Tudo somado, a média ultra-
passa o mithdo de euros de custo.
Quer o PCP, quer o BE fazem «em
casar 0s seus cartazes; isto é: tiram as fo-
tografias, inventam os «slogans», tratam
da sua paginagdo. A terceiros compram

a impressdo, 2 montagem das estruturas
onde sio colados (que pertencem aos
préprios partidos), os seguros, a cola-
gem e a manutenggo dos painéis.
Octavio Augusto, do PCP, estima
um «valor médio entre € 250 2 € 300»
para cada um dos seus 130 «outdoors»

que ird mudar duas vezes de cartazes.
Um valor baixo, que é explicado pelo fac-
to de «muitas estruturas estarem
montadas permanentemente».

O BE deu ao EXPRESSO valores
globais. Rogério Moreira avanga que,
no inicio, fizeram uma previsio de
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um gasto de cerca de € 110.000 com
meios de propaganda visual. Mas ad-
mite que, no final, esse valor «possa
chegar aos 140 mil euros». Também
estima que, deste valor, 70% dizem
respeito aos «outdoors» (assim se che-
gando a cerca de € 9oo por unidade).
Perante estes mimeros, o responsdvel
do BE chama a atengdo para o facto
de «quanto menos cartazes se im-
primem mais caro fica o seu custo
unitdrio». No seu caso, cada um dos
100 painéis do BE mostrard trés ima-
gens diferentes.

Jd o CDS compra todos os servigos
relacionados com os «outdoors»: a agén-
cia de publicidade MK T ¢é a responsavel

pelo «design» e concepgio, enquanto
ique outra empresa imprime e cola. Um
“dirigente centrista avanga um valor de
«mais ou menos 400 euros» por cada
um dos seus 200 «placards», onde, a0 lon-

2o da campanha, foram colados trés car-
tazes diferentes.

Apenas em termos indicativos, 0 EX- |
PRESSO tentou apurar quanto cusea !
alugar um painel 8x3 ¢ chegoua ymvalor |
médio de € 570 para 14 dias (a campa-
nha eleitoral sio 15). Hi que ter em con-
ta, no entanto, que estes sio valores para
a venda de espagos comerciais que os
partidos, neste momento, ndo podem
utilizar. A impressio, por seu lado, vive
da economia de escala: se 200 cartazes
para um «outdoop custam na ordem
dos € 37/ cada, imprimir mais de 500 dd
um valor de € 18/ unidade.

Se nio tivesse havido atrasos, a nova
Entidade das Contas e Financiamentos
Politicos jd deveria ter elaboradoumare-
lagio do «valor dos meios de campanha». }i
Ficari para as autdrquicas de Outubro. 7§’

Maria Teresa Ouvema o




